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PETIJUMA AKTUALITATE

)

Pedejo gadu laika savu darbibu ir partraukusi vairaki diasporas mediji (“Anglo Baltic News”,
zinu portals latvieSiem Amerika www.latvianusa.com, zinu portals Lielbritanija

latviesiem.co.uk un citi).

Notiekot parmainam mediju tirgu, ka sajos apstaklos darbojas diasporas mediji? Kads ir to
saturs un uzskati par to lomu? Vai, vinuprat, tie ir ka tilts starp emigrantiem un vinu dzimto
zemi?

Pirmais apjomigais péetijums pedéejo gadu laika, kura analizets diasporas mediju saturs un
pasu mediju redzéjums par medija lomu, darbibu un nakotnes prognozem.


http://www.latvianusa.com/
http://www.latviesiem.co.uk/

PETIJUMA MERKIS

- Noskaidrot Latvijas diasporas mediju veidus un piedavat Latvijas situacijai atbilstosu
definiciju un diasporas medija statusa kritérijus,

- izpétit valsts iestazu gaidas no tiem un pasu mediju redzéjumu par savu darbibu,
finanséjumu, zurnalistikas etiku, auditoriju un to pastavésanas riskiem, diasporas mediju

darbibas izbeigSanas iemeslus,

- analizéet diasporas mediju saturu tematiskaja un zurnalistikas kvalitates zina, pievérsot
siem jautajumiem uzmanibu ari no Mediju atbalsta fonda sanemta finanséjuma konteksta.



PETIJUMA JAUTAJUMI

1. Kada ir Latvijas gadijumam piemérojama diasporas medija definicija, un kadi Latvijas diasporas
mediji pastav?

2. Kads bija originalsatura ipatsvars, un kada kvalitate tas tika veidots diasporas medijos 2022.
gada? Vai un kadas ir atSkirtbas satura kvalitate, kas radits ar un bez Mediju atbalsta fonda

finanséjuma?
3. Kadi sobrid ir Latvijas istenotie diasporas mediju atbalsta mehanismi, un kas no diasporas
medijiem tiek sagaidits?

4. Kadu iemeslu déel pedejos astonos gados (kops 2014. gada pétijuma) ir beigusi pastavet dala
diasporas mediju un interneta vietnu?

5. Ka tiek nodrosinata diasporas mediju ikdienas darbiba, tostarp zurnalistu étikas ievérosana un
finanséjuma piesaiste, un ka diasporas mediju parstavji redz lielakos pastavésanas riskus?

6. Ka diasporas mediju parstavji redz savu auditoriju, misiju un kadu atbalstu sagaida no Latvijas
valsts?



Daléji strukturetas intervijas (11)

e 4 valsts iestazu parstaviji
e 5 diasporas mediju parstaviji
e 2 slegtu diasporas mediju parstaves

Diasporas mediju satura kontentanalize (375 vienibas)

e 130 diasporas interneta mediju satura vienibas
e 245 drukato mediju satura vienibas



MEDIJA DEFINICIJA

Vieni no butiskakajiem kritérijiem ir redakcionala un zurnalistiska neatkariba, étikas
kodeksa un zurnalistikas standartu ievérosana, regulara satura publicéSana. Lidz ar to
socialo mediju domubiedru grupas vai apvienibas, kuras ik pa laikam komunicé ar
auditoriju ar bloga vai majaslapas starpniecibu un neveido saturu, vadoties péc
zurnalistikas standartiem, neatbilst medija izpratnei un kritérijiem.

Medija kriteriji no:
Council of Europe Committee of Ministers. (2013). Recommendation CM/Rec(2011)7 on a new notion of media

https://edoc.coe.int/en/media/8019-recommendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.htm/



https://edoc.coe.int/en/media/8019-recommendation-cmrec20117-on-a-new-notion-of-media.html

DIASPORAS MEDIJU LOMA

VALSTS IESTAZU PARSTAVJU
PASIZPRATNE KOMENTARI

« Auditorija diaspora un Latvija (bet akcents uz - Noderiba ta devéetaja «X stunda»?

auditoriju diaspora) - Pamata javésta par aktualitatém diaspora (jo

- Tilta funkcija arpus Latvijas ir pieejami Latvijas sabiedriskie

- Ir diasporas mediji, kuri darbojas pamata uz un komercialie mediji)

vienas valsts auditoriju - Atbalsta mediju redakcionalo neatkaribu, bet
ari, kritiski vértejot procesus Latvija,
zurnalistikai jabut kvalitativai.



Latvijas diasporas lielako mediju kartésana

6 lielakie diasporas mediji
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DIASPORAS MEDIJU SATURA ANALIZE -
375 SATURA VIENIBAS

Sesi diasporas mediji:
- tris tradicionalie mediji (laikraksti “Latvija Amerika”, “Laiks” un “Briva Latvija”)
- tris interneta mediji (portali “Baltic-Ireland.ie” un “LatvieSi.com”, socialais medijs “Laiva”)
Satura analizes istenoSanas periods:
2022. gada maija pirma un otra nedéla
2022. gada julija pirma nedéla (interneta portaliem — 1. jalija)

2023. gada aprila pirma nedéla (tiem, kuri 2022. gada sanéma MAF finanséjumu)

Apzinoties, ka Sajos datumos publicétais saturs var precizi neatspogulot visa gada laika paveikto, tomér iegutais
apjomigais izanalizéto satura vienibu kopskaits (375) lauj vismaz izdarit secinajumus par tendencém diasporas
mediju satura.



DRUKATO DIASPORAS MEDIJU i
SATURA ANALITZE Dol

«Latvija
Amerika»

Diasporas
drukato
mediju satura 90

analrze publikacijas

(245) «Laiks»

49
publikacijas
«Briva
Latvija»



INTERNETA DIASPORAS 41
MEDIJU SATURA ANALIZE S

ireland.ie

Diasporas 79
Interneta

mediju satura
analize (130)

publikacijas
|_atviesi.co
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17
raidijumi
medija
«Lalva»



Diasporas tradicionalo (drukato) mediju satura
|zcelsme/autor‘ba (N=245)

Parpublicéts
19%

Navnoradits
6% I

Diasporas mediju redakcijas ir nelielas
un algoto stata darbinieku skaits mazs

Parpublicejumi no citiem medijiem -
visbiezak no nacionalas informacijas
agentdras "LETA" (19 vientbas)
Valsts iestazu preses relizes tiek
publicétas, lai veicinatu savstarpgjo
komunikaciju un nodrosinatu péc
lespéjas daudzpusigaku saturu



Diasporas interneta mediju satura

Neva%;meikt izcelsme/autoriba (N = 130)

Nt

Nav noradits

2%

- Socialaja medija "Laiva” 100%
raidijumu ir pasu mediju veidoti.

« Latviesi.com no analizétajam 72
publikacijam 32 jeb aptuveni 44% ir
parpublicgjumi (platformas funkcija).

- Salidzinot Latviesi.com un Baltic-
ireland.ie vienada laika posma, Baltic-
ireland.ie public& aptuveni 57% no
Latviesi.com publicéto satura vientbu
skaita (41 un 72 absolGtos skaitlos).



Diasporas tradicionalo mediju satura tematiskais parklajums
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PIRMAS PRIORITATES MERKI

STIPRINAT LATVISKO IDENTITATI UN PIEDERIBU
ANALIZET

INFORMET

OTRAS PRIORITATES MERKI

IZKLAIDET

STIPRINAT LATVISKO IDENTITATI UN PIEDERIBU
MOTIVET RIKOTIES

TRESAS PRIORITATES MERKI

INFORMET

STIPRINAT LATVISKO IDENTITATI UN PIEDERIBU

VEICINAT KOMUNIKACIJU

Diasporas drukato mediju satura veidoSanas prioritarie mérki
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Diasporas interneta mediju satura veidoSanas mérkis
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Diasporas tradicionalo (drukato) mediju satura Zanriska
daudzveidiba (N=245)

Cits zanrs

Diasporas interneta medijus satura zanriska
daudzveidiba (N=130)

Nav zurnalistika
21%
Cits zurnalistikas
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Vietgjal diasporas
kopienai lokali,
pieméram, konkréta
pilséta vai apvidd

Diasporas interneta mediju satura mérkauditorija
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SATURA KVALITATE DRUKATAJOS MEDIJOS

- 61% visu analizéto materialu ir apjomigi - tekstualais materials veidots no vismaz septinam rindkopam un vairak,
tomér 83% gadijumu saturs ir veidots, balstoties uz vienu informacijas avotu (nenodrosinot viedoklu daudzveidibu)

- 70% publikaciju pievienotas fotografijas - sekmeéjot sagatavota materiala uztveramibu, radot klatesamibas sajttu un
estétisko pievilcibu; 54% gadijumu fotografijas ir medija autoru originalsaturs

- Diasporas mediju titullapu satura aktualizétie temati ir saistiti ar nacionalas identitates stiprinasanu un starpvalstu
sadarbibas veicinasanu, pieméram, aicinajums iesaistities zemessardze, uzvilkt svétkos tautastéerpu, atskats par
dziesmu un deju svétku, Pasaules Brivo latviesu apvienibas kongresa norisi

- 18% vienibas netika identificétas ka zurnalistika — karikaturas, dzejoli, lugu fragmenti, notikumu kalendari,
krustvardu miklas, informacija par dievkalpojumu norisi, nekrologi, lasitaju véstules, apsveikumi

- 73% rakstu atbilst Zurnalistikas pamatprasibam, 21% materialu vértéjami ka atbilstosi, bet ar atseviskam
nepilntbam (vienpuséjs situacijas atainojums vai loti 1ss materials, netiek ievérota Zurnalista neitralitate)

- 80% analizeto materialu satura dzilums galvenokart véertéjams ka virspuséjs vai visparéjs (ar pasreizejo kapacitati
nespéj istenot pétniecisko zurnalistiku)

«  69% rakstu veidosanas pamatiemesls ir gaidams vai jau noticis notikumes, tikai 10% gadijumu - medija/zZurnalista
pasiniciativa.



SATURA KVALITATE INTERNETA MEDIJOS

- Vairuma gadijumu saturs ir veidots, balstoties uz vienu informacijas avotu.

- Dala publikaciju nevar tikt kvalificétas ka zurnalistika, bet ka starpzanrs ar atminstasta,
komentara, sociala medija ieraksta un zinas ka zurnalistikas Zanra iezimém.

- Vareéetu but lielaka zanriska daudzveidiba - vairums no analizéta satura klasificejams ka zinas
(60%), otrs biezak parstavetais zurnalistikas zanrs ir intervija (10%). Apraksti, komentari un
diskusijas veido tikai attiecigi 3%, 2% un 1% no analizéta satura kopskaita. Aptuveni 1/5 dala (21%)
no publicéta satura nav uzskatama par zurnalistiku (vakara pasacinas video, erudicijas spéle,
nekrologs, art jau minétais starpzanrs starp zinu, komentaru, atminstastu un socialo mediju
ierakstu).

- Diasporas interneta medijiem nevarétu parmest kliksku (jeb ta deveto “clickbait”) virsrakstu
veidosanas praksi



VALODAS KVALITATE DRUKATAJOS MEDIJOS

Tradicionalie diasporas mediji ir uzteicami par izmantotas valodas kvalitati — 93% satura
vientbu atbilda visam labas valodas pamatprasibam (ortografija, interpunkcija, valodas stils)

o fiksetas atseviSkas ortografijas kludas, pieméram, “diktators”, personvardu nepareiza

o Pareizrakstibas kludas galvenokart atrodamas arstata autoru sagatavotajos materialos

 Negativi vertéjama valodas stilu jaukSana, mikséjot Jana Endzelina ieviesto klasisko
latvieSu valodas pareizrakstibu un musdienu (padomju laiku ietekméto) pareizrakstibu
(drukatie diasporas mediji - iespéja pilnveidot latvieSu valodas prasmes)



VALODAS KVALITATE INTERNETA MEDIJOS

Galvenais trikums ir svesvardu izmantosana bez tulkosanas vai atveides latviesu
valod3a, interneta portalos tos pat neliekot pédinas:

“Mortgidzi”,

e “Konkursam tika iesniegti 132 nacionalie un starptautiskie pieteikumi, no kuriem 46
labakie pasakumi no dazadam valstim iekluva shortlist saraksta.”

e “Pag3jusa gada maija bank holiday pirmdiena nodibinajas Irijas latvieSu nacionalas
padomes (ILNP) studentu nodala.”

e Latviski neatveidoti uzvardi u.tml.



ATBALSTS NO LATVIJAS VALSTS BUDZETA



Latvijas diasporas lielako mediju kartésana

6 lielakie diasporas mediji
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LIELAKIE DIASPORAS MEDIJU DARBIBAS
IZAICINAJUMI

Nepietiekams finansialais nodrosinajums:

- mazs redakcionalais kolektivs

- nekonkurétspéjigs, zems atalgojums

- novecojusi mediju tehnologiska baze

- reklamdeveju trukums

- trauceéeta diasporas mediju satura un darbinieku profesionala attistiba
Trikst redakcionala/zurnalistiska pecteciba

Lejupslidoss diasporas mediju auditorijas skaits



REKOMENDACIJAS VALSTS IESTADEM (ATBILSTOSI
TO KOMPETENCEI) |

o Veikt auditorijas péetijumu par mediju patérinu diaspora:
o Cik daudz un kadi mediji tiek patéréeti gan no Latvijas, gan diasporas mediju klasta?

o Kada ir motivacija to darit un mediju lietotaju prognozes par vinu mediju paradumiem
nakotnée?

o Kada tematika un saturs ir intereséjoss?

o Atbalstit diasporas mediju darbibu, vienlaikus rosinot 1) to transformaciju uz digitalo
formatu, nemot véra visparejas tendences mediju satura lietoSana un plasakas
auditorijas sasniegSana, tostarp izmantojot socialo mediju piedavatas iespéjas tiem
medijiem, kuri tajos nav tik aktivi, un 2) atbilstibu kvalitativas Zurnalistikas standartiem.



REKOMENDACIJAS VALSTS IESTADEM
(ATBILSTOSI TO KOMPETENCEI) Il

- Organizet attalinatus talakizglitibas seminarus, lai, pirmkart, stiprinatu diasporas mediju
ilgtspéju:
- seminari par projektu rakstisanu,
- reklamas pardosSanu,

- socialo mediju marketingu u. tml.;

otrkart, lai pilnveidotu diasporas mediju satura veidosanu un profesionalitati, sniegtu
praktisku atbalstu un iedvesmu zanru, tematiskajai un viedoklu dazadibai.

- latvieSu valoda medijos,

- musdienu zurnalistikas prakse,

- atbilstiba etikas kodeksiem u.c.



REKOMENDACIJAS VALSTS IESTADEM
(ATBILSTOSI TO KOMPETENCEI) Il

lzvértét diasporas mediju atbalsta veidus, izskatot iespéju piedavat mazakus vienas reizes
finanséjuma grantus ar konkretu istermina merki, pieméram, kada diasporas liela kulturas
notikuma atspogulosanai, lai varétu iegadaties aviobiletes u. tml.

Informeét un aicinat diasporas medijus pieteikties Mediju atbalsta fonda finanséjumam, jo ne
visi diasporas mediji to ir méginajusi darit.

Organizéet Latvijas un diasporas mediju tikSanos par sadarbibas iespéjam, tostarp piesakoties
MAF atbalstam, jo diasporas medijs var but ka vel viens satura veidotajs un platforma kopigo
projektu satura izplatiSanai. Intervijas ar diasporas medijiem liecina par dazadu lidzSingjo
sadarbibu ar Latvijas medijiem — no aktivas (pieméram, Latviesi.com) lidz praktiski neeksistéjosai.
lzskatit iespéju MAF konkursa nolikuma paredzét papildu punktus/-us par Latvijas mediju
sadarbibu ar diasporas medijiem satura veidosana un izplatisana.
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